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• Haustüren und Fenster 

• Terrassenüberdachungen

• Vordächer
• Wohnungseingangstüren

• Kellertüren
• Rollladen und Jalousien

• Markisen und Screens

• Beratung und Montage

10 % 
NACHLASS AUF DIE 

MONTAGE FÜR 

HAUS UND GRUND 

MITGLIEDER*

Tag der Türen und Fenster

16. und 17. Mai 2019 von 9-18 Uhr

Beratertage für Haus und Grund Mitglieder. 

Sichern Sie sich Ihren Preisvorteil. 

Wir freuen uns auf Ihren Besuch! *10% Nachlass auf die Montage bei einem Warenwert von 3.000,00 €. Gültig bis 11.06.2019.

Mai 2019
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Haus & Grund Württemberg
ist das Mitgliedermagazin des gleichnamigen Verbands.
Mit der Fachzeitschrift Haus & Grund erhalten Sie den  
direkten Zugang zu 102.000 privaten Haus-, Wohnungs-  
und Grundeigentümern in Württemberg.

Erscheinungstermine 2020
Ausgabe 1:  8. Januar 2020
Ausgabe 2:  6. Februar 2020
Ausgabe 3:  6. März 2020
Ausgabe 4:  6. April 2020
Ausgabe 5:  7. Mai 2020
Ausgabe 6:  6. Juni 2020 
Ausgabe 7:  6. Juli 2020
Ausgabe 8:  6. August 2020
Ausgabe 9:  5. September 2020
Ausgabe 10:  7. Oktober 2020
Ausgabe 11:  6. November 2020
Ausgabe 12:  5. Dezember 2020

Themenbereiche
Mietrecht | Haustechnik | Steuer | Garten | Politik |  
Renovierung | Modernisierung | Produktneuheiten |  
Immobilien | Finanzierung | Versicherung | Recht |  
Neubau | Bausparen | Sanierung | Altbau

Leserzielgruppe / Medialeistung

 » 102.000 Exemplare Auflage

 » Premium-Zielgruppe

 » 100% Immobilieneigentümer

 » Eigentümer von 550.000 Immobilien

 » Hohe Reichweite / Hohe Kaufkraft

 » Top Zustellqualität / Zustellung per Post

 » Keine Streuverluste
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1/3 Seite hoch 
(58 mm x 250 mm)

Im Anschnitt 
(72 mm x 297 mm)

1/3 Seite quer 
(184 mm x 84 mm) 

Im Anschnitt 
(210 mm x 105 mm)

1/4 Seite block
(90 mm x 126 mm)

Im Anschnitt
(103 x 148 mm)

1/4 Seite quer 
(184 mm x 63 mm) 

Im Anschnitt 
(210 mm x 85 mm)

1/1 Seite 
Satzspiegel

(184 mm x 250 mm)
Im Anschnitt 

(210 mm x 297 mm)

1/2 Seite hoch 
(90 mm x 250 mm) 

Im Anschnitt 
(103 mm x 297 mm)

1/2 Seite quer 
(184 mm x 126 mm) 

Im Anschnitt  
(210 mm x 148 mm)

1/8 Seite quer 
(184 mm x 30 mm)

1/8 Seite block
(90 mm x 63 mm)

1/16 Seite quer 
(90 mm x 30 mm)

Heftformat 
210 mm x 297 mm

Satzspiegel 
184 mm x 250 mm

Beschnittzugabe
Bitte legen Sie die 
Anzeigen mit 3 mm 
Beschnittzugabe an. 
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Format Breite x Höhe s/w 4-farbig

mm € €

1/1 Seite  184 x 250  5.317,–  6.728,–

1/2 Seite hoch  90 x 250  2.658,–  4.069,–

quer  184 x 126  2.658,–  4.069,–

1/3 Seite hoch  58 x 250  1.772,–  3.183,–

quer  184 x 84  1.772,–  3.183,–

1/4 Seite block  90 x 126  1.329,–  2.740,–

quer  184 x 63  1.329,–  2.740,–

1/8 Seite block  90 x 63  665,–  1.135,–

quer  184 x 30  665,–  1.135,–

1/16 Seite quer  90 x 30  332,–  575,–

mm-Preis Anzeigenspalte (43 mm Breite) 
Preis je mm 5,75 € netto schwarz-weiß
(58 mm Breite Faktor x 1,3) 

Aufpreis: 2. und 4. Umschlagseite zzgl. 10 %
Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt.

Preisliste
Nr. 50, gültig ab 1. Januar 2020

Gesamtdruckauflage: 102.450           3. Quartal 2019
Verbreitet: 99.864

Mengenrabatt: 
für mehrmalige Veröffentlichungen innerhalb Jahresfrist:
 Malstaffel   Mengenstaffel
 3 Anzeigen  3 %  ab 500 mm 3 %
   ab 1.200 mm 5 %
 6 Anzeigen  5 %  ab 2.000 mm 10 %
   ab 3.000 mm 15 %
 12 Anzeigen  10 %  über 5.000 mm  20 %

Zahlungsbedingungen: 
30 Tage nach Rechnungsdatum ohne Abzug, innerhalb 8 Tagen  
2 % Skonto, bei Vorauszahlung und Bankeinzug 3 % Skonto.

Immobilienanzeigen:   
2 Formate zur Wahl / Maximalumfang 1 Seite pro Ausgabe   
1-spaltig, 43 x 50 mm 
2-spaltig, 90 x 50 mm

Sonderplatzierung: Titelseite   
Format: 210 x 160 mm, 4c, Festpreis: 4.500 € netto (nicht rabattfähig)



* Festpreise sind nicht Rabatt- oder AE-fähig
Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt.
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PR Formate
Sie haben einen besonderen Anlass?
Neueröffnung | Veranstaltung | Jubiläum |  
Produktneuheiten | Firmenvorstellung

Dann stellen wir Ihren besonderen Anlass mit 
Bild, Logo und Text zu Sonderkonditionen in 
der Rubrik „Marken für den Hausbesitzer“ 
in unserer Fachzeitschrift Haus & Grund Würt-
temberg vor.

Bedingung: 
Anlassbezug:
max. 1 Seite pro Ausgabe

Preis:  Listenpreis Festpreis*
1 Seite 4-farbig (6.728 €) 3.000 €
1/2 Seite 4-farbig  (4.069 €) 1.500 €
1/3 Seite 4-farbig (3.183 €) 1.000 €

Umfang:
Technische Angaben
1/1 Seite 3.000 Zeichen, 1 Bild, 1 Logo
1/2 Seite 1.500 Zeichen, 1 Bild, 1 Logo
1/3 Seite 1.000 Zeichen, 1 Bild, 1 Logo

Text
WORD-Format 
Firmenlogo  
Dateiformate:
 » JPEG, TIFF (Auflösung 300 dpi) 
 » EPS (in Kurven gewandelte Schriften)

Bild
Dateiformate: 
JPEG, TIFF (Auflösung 300 dpi)

Daten:
Bitte senden an:
m.pichler@hausbesitzerverlag.de

Ansprechpartner:
Markus Pichler
Telefon: 0711 6367 28 72
m.pichler@hausbesitzerverlag.de
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MARKEN FÜR 
DEN HAUSBESITZER

Fresh-up im Bad. 
Kleiner Aufwand, 
große Wirkung.

Verleihen Sie Ihrem Bad einen neuen 
Look – schnell und sauber! Mit den Vi-
gour Wandpanelen renovieren Sie im 
Handumdrehen. Die Wandverkleidung 
wurde gezielt für feuchte Räume entwi-
ckelt: 100 Prozent wasserdicht, fugen-
los und schimmelfrei. Und natürlich in 
vielen Dekors erhältlich: Zeitlos schöne
Oberfl ächen, die völlig neue Gestal-
tungsmöglichkeiten eröffnen.

Schnell und sauber zum neuen Look 
für das Bad
Die hochwertig gefertigten Platten 
werden einfach auf den bestehenden 
Untergrund aufgebracht. Alte Fliesen 
müssen nicht abgeschlagen werden. 
Alte Fliesen verschwinden und in weni-
gen Stunden erstrahlt das Bad in neu-
em Glanz. Ohne Staub und Schmutz. 
Das spart Zeit, schont die Nerven und 
das Budget. Zudem sind die modernen, 
funktionalen Oberfl ächen leicht zu rei-
nigen und nahezu fugenlos. 

ELEMENTS – der einfachste Weg zum 
neuen Bad. Traumprodukte und Topbe-
ratung.

ELEMENTS Aachen
Gut-Dämme-Straße 17, 52070 Aachen
Telefon: +49 241 18203 283
E-Mail: aachen@elements-show.de

Mit Werbekampagne 
Kurs auf 22.000 Mitglieder

STUTTGART

Haus & Grund Stuttgart wächst seit 
zehn Jahren kontinuierlich. Bereits 
in den ersten vier Monaten dieses 
Jahres sind 471 Mitglieder beigetre-
ten. Nun hat sich die Vereinsführung 
zeitnah das Ziel gesetzt, 22.000 Mit-
glieder zu erreichen. Darum wirbt 
der Stuttgarter Verein derzeit in-
tensiv über Großfl ächenplakate und 
Brückenbanner und legt bis Ende 
August 2018 seine Gewinnspiel-Ak-
tion für werbende Mitglieder neu 
auf. Mitglieder, die in diesem Rah-
men ein neues Vereinsmitglied zum 
Beitritt bewegen, können auf tolle 
Preise hoff en – und auch die Gewor-
benen können gewinnen.

Mit über 21.000 Mitgliedern hat sich Haus 
& Grund Stuttgart zum drittgrößten Haus- 
und Grundbesitzerverein Deutschlands 
entwickelt und ist damit eine gewichtige 
Interessensvertretung der Immobilienbe-
sitzer gegenüber der Politik in der Landes-
hauptstadt. Um eine noch stärkere Stimme 
für die privaten Haus- und Wohnungsei-
gentümer zu werden, wirbt der Stuttgar-
ter Verein unter dem Motto „Meine Immo-
bilie? – dafür hab´ ich jemanden!“ derzeit 
auf Bussen, mit Brückenbannern, druch 
Anzeigen, mit Tipp-on-Cards auf Stuttgar-
ter Zeitung, Stuttgarter Nachrichten sowie 
Cannstatter Zeitung und Plakaten in der 
Landeshauptstadt.

Werbekampagne zum Tag der offenen 
Tür am 23.06.2018

„Wir haben uns dieses Jahr dazu ent-
schlossen, rund um den 10. Tag der off enen 
Tür von Haus & Grund Stuttgart in geball-
ter Form auf unseren Verein aufmerksam 
zu machen“, erläutert Vorsitzender Dr. 
Klaus Lang das Ziel der Kampagne. „Mit 
Werbung auf Bussen, dazu passenden Brü-
ckenbannern und Großfl ächenplakaten im 
Stadtgebiet wollen wir die Menschen dort 
erreichen, wo sie unterwegs sind“, ergänzt 
Geschäftsführer Ulrich Wecker. Der Tag 

der off enen Tür, heuer am 23. Juni (siehe 
Seite 2) hat sich zu einem echten Besucher-
magneten entwickelt. „Mit unterhaltsa-
men Aktionen für Groß und Klein, persön-
lichen Rechtsberatungen und interessan-
ten Kurzvorträgen für Immobilienbesit-
zer bietet sich die Gelegenheit, einen Blick 
hinter die Kulissen des Vereins zu werfen. 
Wie auch in den letzten Jahren sparen sich 
Neumitglieder, die beim Tag der off enen 
Tür in den Verein eintreten, den Aufnah-
mebeitrag in Höhe von 41 Euro. 

Befristete Aktion mit tollen Preisen

Zudem ist die Aktion „Mitglieder wer-
ben Mitglieder“ um ein Gewinnspiel 
mit attraktiven Preisen erweitert wor-
den. Neben der üblichen Prämie, einem 
20-Euro-Gutschein von Breuninger (siehe 
Seite 31) sowie einem Präsent des Zent-
ralverbands (siehe Seite 49), nehmen alle 
Mitglieder, die bei der Aktion zwischen 1. 
Juni und 31. August 2018 mitmachen, an 
einer großen Verlosung teil. Wer mehrere 
Mitglieder wirbt, erhält also auch mehrere 
Lose und steigert so seine Gewinnchan-
cen. Ebenso bekommt jedes neue Mitglied 
ein Los, das in der Zeit vom 1. Juni bis 31. 
August 2018 bei Haus & Grund Stutt

Mit diesen Plakaten macht der Stuttgarter 
Verein auch auf Bussen in der Landeshaupt-
stadt auf sich aufmerksam.
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MARKEN FÜR 
DEN HAUSBESITZER

Familienunternehmen in vierter Generation

Mit Jan, Mark und Tim Bauder hat 
seit Jahresbeginn die vierte Gene-
ration der Familie die Geschäfts-
führung der Paul Bauder GmbH & 
Co. KG zusammen mit Gerhard Ein-
sele übernommen. Nach 36 Jahren 
an der Spitze des Unternehmens 
sind die Brüder Gerhard und Paul-
Hermann Bauder in den Beirat ge-
wechselt.

ihrerseits in den Beirat zu gehen. Jan, 
Mark und Tim Bauder wurden 2012 und 
2013 an der Basis in die Firma eingear-
beitet. Am 1. Januar 2018 haben die drei 
Brüder der vierten Generation zusammen 
mit Gerhard Einsele die Geschäftsführung 
übernommen. Jan Bauder ist zuständig für 
den Bereich Export und Finanzen, Mark 
übernimmt die Verantwortung für den Be-
reich Technik, Tim für das Marketing. Alle 
unterstützt und begleitet durch Gerhard 
Einsele, verantwortlich für den Vertrieb.

Mit mehr als 1.000 Mitarbeitern in sechs 
Werken in Deutschland, einem Werk 
im österreichischen Bruck und 13 Aus-
landsgesellschaften ist das Unternehmen 
Marktführer in Deutschland bei der Flach-
dachabdichtung, bei Bitumenbahnen, bei 
PU-Dämmstoffen und der Aufsparren-
dämmung.

Weit geöff nete Fenster lassen in den Sommernäch-
ten die ersehnte Luft ins Haus und sorgen für ein we-
nig Abkühlung. Leider verirren sich dann auch gerne 
Stechmücken und Co. nach drinnen. Ihr bedrohlich 
lauter werdendes, hohes Surren kann zur Nervenpro-
be werden und den Schlaf rauben. Dabei lassen sich die 
lästigen Tierchen mit einfachen Insektenschutzlösun-
gen fernhalten.

Der Klassiker fürs Fenster ist ein Spannrahmen, der mit weni-
gen Handgriff en eingehängt und beispielsweise zur trüben Jah-
reszeit ruck-zuck abmontiert und im Keller aufbewahrt wird. Bei-
spielsweise von der Firma Tesa gibt es sowohl Systeme, bei denen 
die Gaze und die Profi le individuell zugeschnitten werden, als 
auch Teleskop-Rahmen mit stufenlos verstellbaren, millimeter-
genauen Alu-Profi len.

GESPANNT, GEKLEBT ODER ALS ROLLO

Insektenschutz in zahlreichen 
Varianten

Fensterhersteller wie Velux oder Bayerwald setzen auf das Rol-
lo-Prinzip: Am Innenfutter des Fensters oder an der Wand wird 
ein Rollo-Kasten montiert. Das Rollo aus Glasfasernetz wird ganz 
nach Bedarf auf- und abgerollt. Selbst im Winter oder beim Fens-
terputzen muss der Insektenschutz nicht entfernt werden.

Eine andere Variante sind transparente Insektenschutznetze, 
die mit Hilfe von Klebe- oder Klettsystemen am Fensterrahmen 
befestigt werden. Für ungewöhnliche Fenstermaße bietet sich 
feinmaschige Gaze an, die auf das jeweilige Fenstermaß zuge-
schnitten und ebenfalls mit speziellen Klebestreifen mit Klett-
system fi xiert wird. Der große Nachteil von solchen Lösungen ist, 
dass der Insektenschutz entweder für jedes Öff nen und Schlie-
ßen des Fensters umständlich abgenommen und dann wieder 
angebracht werden muss oder das Fenster die ganze Saison über 
mit dem Netz versehen ist. Für alle Blutsauger, die dann noch ein 
Schlupfl och fi nden, liegt am besten die Fliegenklatsche auf dem 
Nachttisch bereit.

„Die erste Generation erstellt es, die zwei-
te Generation erhält es, unter der dritten 
Generation zerfällt es“ – diese Redensart 
haben Gerhard und Paul-Hermann Bauder 
eindrucksvoll widerlegt. In der dritten Ge-
neration haben sie die Paul Bauder GmbH 
in Deutschland zum Marktführer für Flach-
dachabdichtungen sowie Aufsparren-Wär-
medämmungen weiterentwickelt. Der 
Firmengründer Paul Bauder übernahm die 
1857 gegründete Firma Burck und bau-
te 1911 in Stuttgart-Weilimdorf ein neues 
Werk, das heute noch Hauptsitz des Un-
ternehmens ist. Sein Sohn Hermann baute 
das Unternehmen nach dem 2. Weltkrieg 
zum süddeutschen Marktführer aus. Am 1. 
April 1982 übernahm die dritte Generati-
on, die Brüder Gerhard und Paul-Hermann 
Bauder die Geschäftsführung von ihrem 
Vater. Nach 36 Jahren als Geschäftsführer 
haben sich nun beide aus der operativen 
Unternehmensführung zurückgezogen, um

Das Familienunternehmen haller stellt 
in Schorndorf-Miedelsbach hochwertige 
Fenster und Türen auf dem neuesten 
Stand der Technik her. Ausgereifte Sich-
erheit ist für haller selbstverständlich. 
Als einer der wenigen Hersteller produz-
iert die Firma zertifizierte Fenster und 
Türen in den Widerstandsklassen RC 2 
und RC 3 gemäß DIN V EN 1627..1630. So 
ausgerüstete Fenster machen das Ein-
brechen fast unmöglich.

Dreifach-Gläser bieten viele Vorteile

Auch bei Wärme- und Schalldämmung 
bleiben bei haller keine Wünsche offen. 
Ein echtes Highlight hinsichtlich der En-
ergie- und CO₂-Einsparung sind die 
neuen Dreifach-Gläser, die wesentlich 
bessere Werte bieten als bisher.

Classic 76 - ein Fenster für alle Fälle

MitMit dem System haller Classic 76 steht 
ein Fenster zur Verfügung, mit dem 
haller jeden Gestaltungswunsch realisie-
ren kann. Als klassisches Anschlagdich-
tungs-System mit fünf Kammern mit 
zwei Dichtungsebenen sorgt es auch 
unter den härtesten Bedingungen für 
dauerhafte Dichtigkeit und Schlagregen-
sicherheit: Die große Profilpalette 
gewährleistet eine passende Lösung für 
jede Bausituation und Anforderungen.

Ansprechende Haustürlösungen 
für jeden Geschmack

Besonderes Augenmerk richtet haller auf 
Haustüren aus Aluminium. Ansprech-
ende Optik und eine Vielzahl von Aus-

führungsvarianten bilden den Blickfang 
für jedes Haus. Diese Türen laden ein 
zum Ankommen und Wohlfühlen. Vor-
bauelemente, Rollläden, Jalousien und 
Insektenschutz in den verschiedensten 
Ausführungen und Farbgebungen run-
den das Leistungsprogramm ab. 

Hersteller mit viel Erfahrung 
und klaren Grundsätzen

HallerHaller berät Sie kompetent, umfassend 
und sachlich. Als einer der wenigen mit-
telständischen Hersteller - mit klaren Gr-
undsätzen: familiengeführt, qualitätsori-
entiert und regional verwurzelt. Mit über 
40-jähriger Erfahrung in Fertigung, 
Montage und Service sichert der Spezial
ist für Fenster- und Türlösungen die 
Zufriedenheit seiner Kunden.

Die Investition in neue
Fenster lohnt sich

ENERGIE-EINSPARUNG UND SICHERHEIT FÜR DIE ZUKUNFT

Hanfwiesenstraße 18
73614 Schorndorf-Miedelsbach
Telefon 07 181 / 93 901 - 0
Fax: 07 181 / 93 901 - 90
www.haller-fenster.de

Das Familienunternehmen haller stellt 
in Schorndorf-Miedelsbach hochwertige 
Fenster und Türen auf dem neuesten 
Stand der Technik her. Ausgereifte Sich-
erheit ist für haller selbstverständlich. 
Als einer der wenigen Hersteller produz-
iert die Firma zertifizierte Fenster und 
Türen in den Widerstandsklassen RC 2 
und RC 3 gemäß DIN V EN 1627..1630. So 
ausgerüstete Fenster machen das Ein-
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Dreifach-Gläser bieten viele Vorteile

Auch bei Wärme- und Schalldämmung 
bleiben bei haller keine Wünsche offen. 
Ein echtes Highlight hinsichtlich der En-
ergie- und CO₂-Einsparung sind die 
neuen Dreifach-Gläser, die wesentlich 
bessere Werte bieten als bisher.

Classic 76 - ein Fenster für alle Fälle

MitMit dem System haller Classic 76 steht 
ein Fenster zur Verfügung, mit dem 
haller jeden Gestaltungswunsch realisie-
ren kann. Als klassisches Anschlagdich-
tungs-System mit fünf Kammern mit 
zwei Dichtungsebenen sorgt es auch 
unter den härtesten Bedingungen für 
dauerhafte Dichtigkeit und Schlagregen-
sicherheit: Die große Profilpalette 
gewährleistet eine passende Lösung für 
jede Bausituation und Anforderungen.

Ansprechende Haustürlösungen 
für jeden Geschmack

Besonderes Augenmerk richtet haller auf 
Haustüren aus Aluminium. Ansprech-
ende Optik und eine Vielzahl von Aus-

führungsvarianten bilden den Blickfang 
für jedes Haus. Diese Türen laden ein 
zum Ankommen und Wohlfühlen. Vor-
bauelemente, Rollläden, Jalousien und 
Insektenschutz in den verschiedensten 
Ausführungen und Farbgebungen run-
den das Leistungsprogramm ab. 

Hersteller mit viel Erfahrung 
und klaren Grundsätzen

HallerHaller berät Sie kompetent, umfassend 
und sachlich. Als einer der wenigen mit-
telständischen Hersteller - mit klaren Gr-
undsätzen: familiengeführt, qualitätsori-
entiert und regional verwurzelt. Mit über 
40-jähriger Erfahrung in Fertigung, 
Montage und Service sichert der Spezial
ist für Fenster- und Türlösungen die 
Zufriedenheit seiner Kunden.

Die Investition in neue
Fenster lohnt sich

ENERGIE-EINSPARUNG UND SICHERHEIT FÜR DIE ZUKUNFT

Hanfwiesenstraße 18
73614 Schorndorf-Miedelsbach
Telefon 07 181 / 93 901 - 0
Fax: 07 181 / 93 901 - 90
www.haller-fenster.de
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DEN HAUSBESITZER

Die Investition in neue Fenster lohnt sich
Das Familienunternehmen haller 
stellt in Schorndorf-Miedelsbach 
hochwertige Fenster und Türen auf 
dem neuesten Stand der Technik her. 
Ausgereifte Sicherheit ist für hal-
ler selbstverständlich. Als einer der 
wenigen Hersteller produziert die 
Firma zertifi zierte Fenster und Türen 
in den Widerstandsklassen RC 2 und 
RC 3 gemäß DIN V EN 1627..1630. So 
ausgerüstete Fenster machen das 
Einbrechen fast unmöglich. 

Dreifach-Gläser bieten viele Vorteile 
Auch bei Wärme- und Schalldämmung 
bleiben bei haller keine Wünsche of-
fen. Ein echtes Highlight hinsichtlich der 
Energie- und CO2-Einsparung sind die 
neuen Dreifach-Gläser, die wesentlich 
bessere Werte bieten als bisher. Classic 
76 - ein Fenster für alle Fälle, mit dem 
haller jeden Gestaltungswunsch realisie-
ren kann. Als klassisches Anschlagdich-
tungs- System mit fünf Kammern mit 
zwei Dichtungsebenen sorgt es auch 

Das Familienunternehmen haller stellt 
in Schorndorf-Miedelsbach hochwerti-
ge Fenster und Türen auf dem neuesten 
Stand der Technik her. Ausgereifte Sicher-
heit ist für haller selbstverständlich. Als 
einer der wenigen Hersteller produziert 
die Firma zertifi zierte Fenster und Türen 
in den Widerstandsklassen RC 2 und RC 
3 gemäß DIN V EN 1627..1630. So aus-
gerüstete Fenster machen das Einbrechen 
fast unmöglich. 

Dreifach-Gläser bieten viele Vorteile Auch 
bei Wärme- und Schalldämmung bleiben 
bei haller keine Wünsche offen. Ein ech-
tes Highlight hinsichtlich der Energie- und 
CO2-Einsparung sind die neuen Drei-
fach-Gläser

haller
Hanfwiesenstraße 18 
73614 Schorndorf-Miedelsbach 
Telefon 07181 93 901-0 
Telefax: 07181 93 901-90 
www.haller-fenster.de

unter den härtesten Bedingungen für dau-
erhafte Dichtigkeit und Schlagregensicher-
heit: Die große Profi lpalette gewährleistet 
eine passende Lösung für jede Bausituation 
und Anforderungen. Ansprechende Haus-
türlösungen für jeden Geschmack Besonde-
res Augenmerk richtet haller auf Haustüren 
aus Aluminium. Ansprechende Optik und 
eine Vielzahl von Ausführungsvarianten 
bilden den Blickfang für jedes Haus. Die-
se Türen laden ein zum Ankommen und 
Wohlfühlen. Vorbauelemente, Rollläden, 
Jalousien und Insektenschutz in den ver-
schiedensten Ausführungen und Farbge-
bungen runden das Leistungsprogramm 
ab. Hersteller mit viel Erfahrung und klaren 
Grundsätzen Haller berät Sie kompetent, 
umfassend und sachlich. Als einer der we-
nigen mittelständischen Hersteller - mit 
klaren Grundsätzen: familiengeführt, quali-
tätsorientiert und regional verwurzelt. Mit 
über 40-jähriger Erfahrung in Fertigung, 
Montage und Service sichert der Spezial ist 
für Fenster- und Türlösungen die Zufrieden-
heit seiner Kunden.  

1/3 Seite

1/2 Seite

1 Seite



Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt.

Mediadaten 2020

Beilagen
Mindestformat: 10 x 10 cm
Höchstformat: 20,5 x 29,2 cm
Mindestgewicht: 5 g

Preis bis 10 g: € 109,70/ Tsd.
Preis bis 25 g: € 115,10/ Tsd.
Preis bis 30 g: € 132,40/ Tsd. 

Preise netto inkl. Postgebühren.
Höhere Gewichte auf Anfrage.

Bitte spätestens zwei Wochen vor Heft-
erscheinen drei Muster exemplare zur  
Prüfung zusenden.

Teilbeilagen sind möglich nach Ortsvereinen 
und/oder nach Postleitzahlen.
Mindestauflage: 5.000 Exemplare

Anlieferung an:
Beck Servicepack GmbH
c/o Haus & Grund
Raiffeisenstraße 25, 70794 Filderstadt
Tel.: 0711 77001-203

Tip-on-Card
Platzierung: Innenteil
Format: DIN A6
Preis: € 110,– je tausend Exemplare  
inkl. Versandgebühren

Einhefter
Platzierung: Innenteil 
Format: DIN A4, Heftformat (4 Seiten)  
auf Anfrage

Beilagen, Beihefter, Sonderwerbung  |  S. 7
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1/2020
Wohnen im Alter

Erscheinungs-
termin: 08.01.2020

Schwerpunkt: 
Barrierefreies  
Wohnen | Aufzug | 
Treppenlift | Haus-
notruf | Smart Home
 

2/2020 
Bad & Heizung

Erscheinungs-
termin: 06.02.2020

Schwerpunkt: 
Renovieren mit  
Trockenbau |  
Fußbodenheizung | 
Smarte Thermostate 
| Heizungsableser | 
Badewanne |  
Rohrreinigung

3/2020 
Umbau & Modernisierung 

Erscheinungs-
termin: 06.03.2020

Schwerpunkt: 
Balkonverglasung | 
Innenräume zusam-
menlegen | Modul-
bauten | Gartenhaus | 
Finanzierung

4/2020 
Garten

Erscheinungs-
termin: 06.04.2020

Schwerpunkt: 
Terrasse | Balkon | 
Pool | Sonnenschutz |  
Grünes Wohnzimmer 
| Outdoor-Küche

5/2020 
Dach  

Erscheinungs-
termin: 07.05.2020

Schwerpunkt: 
Dachdämmung |  
Solardachziegel | 
Fördermittel |  
Schornstein |  
Badezimmer mit 
Schrägen
 

6/2020 
Außenanlagen

Erscheinungs-
termin: 06.06.2020

Schwerpunkt: 
Carport | Stellplatz | 
Garagentore |  
Kellertüren | Zäune

 

Themenbereiche in jeder Ausgabe:
Mietrecht | Haustechnik | Steuer | Garten | Politik | Renovierung | Modernisierung | Produktneuheiten | Immobilien | Finanzierung | Versicherung | Recht | Neubau | Bausparen | Sanierung | Altbau
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7/2020 
Fassade & Fenster 

Erscheinungs-
termin: 05.09.2020

Schwerpunkt: 
E-Mobilität |  
Solarenergie |  
BHKW |  
Fördermittel |  
Regenwassernutzung

Erscheinungs-
termin: 06.11.2020

Schwerpunkt: 
Haustürsicherung | 
Smart Home |  
Brandschutz |  
Außenbeleuchtung | 
Versicherungen
 

Erscheinungs-
termin: 06.07.2020

Schwerpunkt: 
Flächenfenster |  
Fenster aufarbeiten 
oder austauschen |  
Energet. Fassaden-
modernisierung | För-
dermittel | Rollläden

8/2020 
Wohngesundheit

Erscheinungs-
termin: 06.08.2020

Schwerpunkt: 
Ökologisches Bauen | 
Parkett | Raumklima |  
Temperatur smart 
regulieren | Lüftung 

9/2020 
Energieversorgung 

10/2020 
Renovieren & Verschönern

Erscheinungs-
termin: 07.10.2020

Schwerpunkt: 
Treppe und Geländer 
| abgehängte Decke | 
indirekte Beleuchtung 
| Bodenbeläge aus 
Stein | Wandgestal-
tung 

11/2020 
Sicherheit & Haustechnik 

12/2020 
Wohntrends 

Erscheinungs-
termin: 05.12.2020

Schwerpunkt: 
Sauna | Wellness 
| Küche | Wohn-
raumbeleuchtung | 
Finanzierung 

Themenbereiche in jeder Ausgabe:
Mietrecht | Haustechnik | Steuer | Garten | Politik | Renovierung | Modernisierung | Produktneuheiten | Immobilien | Finanzierung | Versicherung | Recht | Neubau | Bausparen | Sanierung | Altbau



Fachausstellungen/Messen
Zwei Mal im Jahr lädt Haus & Grund Stuttgart 
in die Liederhalle in Stuttgart ein:
 » 06. Juni 2020 
Mitgliederversammlung 

 » 24. Oktober 2020 
Tag des Eigentums

Ihre Vorteile auf einen Blick:
 » Kaufkraftstarke Zielgruppe
 » Besucher ca. 1000 (Immobilienbesitzer)
 » Werbung für die Veranstaltung in  
unserer Fachzeitschrift Haus & Grund  
(Auflage 102.000 Exemplare –  
Sondereinhefter mit Logo + Adresse)

 » Nachbericht in unserer Fachzeitschrift  
Haus & Grund

 » Attraktive Gastredner bei der Veranstaltung
 » Top Location – Liederhalle

Hier haben Sie die Möglichkeit einen Stand-
platz zu buchen, an dem Sie Ihr Unternehmen 
präsentieren können:

Preise Messestände:
 » Fläche 3 x 3 m, Preis 2.000 €
 » Fläche 2,5 x 2,5 m, Preis 1.500 €
 » Fläche 2 x 2 m, Preis 1.000 €

Preis Infostand:
 » Fläche ca. 1,5 x 1,5 m, Preis 750,– € 
(Platz für max. 2 Roll-Ups)

Buchungen: 
Markus Pichler
Tel. 0711 63 67-2872
m.pichler@hausbesitzerverlag.de

Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt.

Mediadaten 2020 Fachausstellung  |  S. 10

Region Saarland



Erreichen Sie Mitglieder in ganz Deutschland – über die  bundesweite  

Belegung oder in den Gebieten Ihrer Wahl

Bundesweite Belegung: Gesamtdruckauflage 556.857 Exemplare

Anzeigenmarketing:
Alfons W. Gentner Verlag  
GmbH & Co. KG
Forststraße 131
70193 Stuttgart
www.gentner.de

Ansprechpartner: 
Markus Pichler
Tel. 0711 63 67-2872
Fax  0711 63 67-2772
Mobil 0163 4 411385
m.pichler@hausbesitzerverlag.de

Mediadaten 2020
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Kombinationsbeispiele Druckauflage

Region 

Baden-Württemberg

Haus & Grund Das Hauseigentümer-Magazin in Baden

Haus & Grund Württemberg
172.850 Ex.

Region Nord

Hamburger Grundeigentum

42.196 Ex.Haus & Grund Bremen/Bremerhaven

Haus & Grund Mecklenburg-Vorpommern

Region Westfalen

Haus & Grund Dortmund

76.358 Ex.
Haus & Grund Ostwestfalen-Lippe

Haus & Grund Westfalen

Haus & Grund Münster

Region Ruhr

Haus & Grund Das Hauseigentümer-Magazin im Ruhrgebiet

35.240 Ex.Haus & Grund Gladbeck/Duisburg-Meidrich

Haus & Grund Oberhausen

Region Rheinland
Haus & Grund Düsseldorf

77.174 Ex.
Haus & Grund Rheinland Westfalen

Region Sachsen/Thüringen
Haus & Grund Sachsen

11.016 Ex.
Haus & Grund Thüringen

Region Rheinland-Pfalz Haus & Grund Rheinland-Pfalz 45.071 Ex.

Region Hessen
Haus & Grund Hessen/Darmstadt

38.884 Ex.
Haus & Grund Kassel/Kurhessen

Region Saarland Haus & Grund Saarland 15.000 Ex.

Region Bayern Bayerische Hausbesitzer-Zeitung 43.068 Ex.

Kombinieren Sie die Regionen individuell  
nach Ihrem Bedarf!
Gerne machen wir Ihnen ein konkretes Angebot.

10 %

bei 2 Titeln

20 %

bei 3–5 Titeln

30 %

bei > 5 Titeln

Ihr Preisvorteil beim  
Kombinationsrabatt:
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Region / Vetriebsgebiet
Druck-

auflage

Verbreitete 
Auflage 

(IVW Q2/19)

1/1 Seite 

4c

1/2 Seite 

4c

1/3 Seite 

4c

1/4 Seite  

4c

1/8 Seite 

 4c

1/16 Seite 

4c

Haus & Grund Württemberg 101.667 99.121 6.728 € 4.069 € 3.183 € 2.740 € 1.135 € 575 €

Hamburger Grundeigentum 32.153 31.188 3.867 € 1.947 € 1487 € 987 € 527 € 270 €

Haus & Grund Bremen/Bremerhaven * 8.500 7.226 1.445 € 772 € 584 € 450 € 272 € 158 €

Haus & Grund Mecklenburg-Vorpommern * 1.543 1.458 730 € 500 € 415 € 460 € 345 € 180 €

Haus & Grund Dortmund 10.000 9.039 1.457 € 726 € 486 € 364 € 181 € 86 €

Haus & Grund Ostwestfalen-Lippe * 17.977 17.603 2.170 € 1.375 € 1090 € 905 € 620 € 320 €

Haus & Grund Westfalen * 42.917 42.669 3.150 € 1.732 € 1.215 € 925 € 529 € 275 €

Haus & Grund Münster 5.464 5.362 1.447 € 844 € 665 € 483 € 270 € 151 €

Haus & Grund Das Hauseigentümer-Magazin im Ruhrgebiet 29.562 29.439 2.225 € 1.303 € 995 € 841 € 611 € 495 €

Haus & Grund Gladbeck/Duisburg-Meidrich * 1.993 1.933 755 € 515 € 430 € 380 € 345 € 178 €

Haus & Grund Oberhausen * 3.685 3.620 896 € 611 € 561 € 511 € 381 € 195 €

Haus & Grund Düsseldorf 17.879 17.737 2.190 € 1.390 € 1.130 € 950 € 640 € 340 €

Haus & Grund Rheinland Westfalen 59.295 56.473 4.367 € 2.412 € 1.803 € 1.325 € 702 € 362 €

Haus & Grund Sachsen * 7.406 7.064 1.272 € 837 € 682 € 627 € 447 € 230 €

Haus & Grund Thüringen * 3.610 3.503 896 € 611 € 561 € 511 € 381 € 195 €

Haus & Grund Rheinland-Pfalz 45.071 43.680 3.533 € 1.793 € 1.424 € 896 € 474 € 244 €

Haus & Grund Hessen/Darmstadt 32.067 31.824 2.408 € 1.487 € 1.058 € 801 € 546 € 210 €

Haus & Grund Kassel/Kurhessen * 6.817 6.659 1.076 € 716 € 586 € 541 € 401 € 210 €

Haus & Grund Saarland 15.000 13.622 2.184 € 1.092 € 726 € 546 € 272 € 138 €

Bayerische Hausbesitzer-Zeitung 43.068 42.210 2.113 € 1.220 € 871 € 660 € 325 € 163 €

Haus & Grund Das Hauseigentümer-Magazin in Baden 71.183 70.315 3.720 € 1.855 € 1215 € 920 € 460 € 225 €

Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt. s/w-Preise auf Anfrage.  
Die angegebenen Grundpreise verstehen sich vor Rabatten und AE-Provision.
Einzelbelegungen ohne Kombination bitte nur über den jeweiligen Medien verbundpartner buchen.

*  In diesen Regionen erscheinen die Magazine in den Monaten  
Dezember / Januar und Juli / August jeweils als Doppelausgaben.

    Auflagen Gesamtgebiet:  556.857 541.745
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Anzeigenpreise bundesweit
1/1 Seite 4c 32.044 €  1/1 Seite s/w  27.844 €
1/2 Seite 4c 18.122 € 1/2 Seite s/w 13.922 €
1/3 Seite 4c 13.481 € 1/3 Seite s/w 9.281 €
1/4 Seite 4c 11.161 € 1/4 Seite s/w 6.961 €
1/8 Seite 4c 7.680 € 1/8 Seite s/w 3.480 €
1/16 Seite 4c 5.940 € 1/16 Seite s/w  1.740 €

Zuschlag für angeschnittene Anzeigen:
10% vom ursprünglichen Preis

Rabatte
bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten:
bei 3 Anzeigen 2 %
bei 6 Anzeigen 5 %
bei 12 Anzeigen 10 %

Alle Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwSt.

Sonderwerbeformen bundesweit
Beilagen:  per Tsd.  105,– €* bis 25 g
Beihefter:  per Tsd.  155,– €*
Beikleber:  per Tsd.  75,– €*

* zzgl. Postgebühren:
bis 10 g: 4,70 €
bis 25 g: 10,10 €
für jede 5 g mehr + 2,30 €

Versandanschrift für Beilagen I Beihefter I Beikleber nach Rücksprache
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Allgemeine Geschäftsbedingungen für Anzeigen und  
Fremdbeilagen

1. „Anzeigenauftrag“ im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Ge-
schäftsbedingungen ist der Vertrag über die Veröffentlichung einer 
oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen 
Interessenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veröffentlichung innerhalb eines Jahres 
nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses 
das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeräumt, so ist der 
Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige 
abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 
genannten Frist abgerufen und veröffentlicht wird. 

3. Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der verein-
barten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch über die im Auftrag 
genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen. 

4. Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag nicht 
zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger 
weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen den gewährten 
und dem der tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem 
Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfällt, wenn die Nichterfüllung 
auf höherer Gewalt im Risikobereich des Verlags beruht. 

5. Aufträge für Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklärtermaßen 
ausschließlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder 
an bestimmten Plätzen der Druckschrift veröffentlicht werden sollen, 
müssen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber 
noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag 
auf diese Weise nicht auszuführen ist.

6. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als 
Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem 
Wort „Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht. 

7. Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge – auch einzelne Abrufe 
im Rahmen eines Abschlusses – und Beilagenaufträge wegen des 
Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, 
sachlich gerechtfertigten Grundsätzen des Verlags abzulehnen, wenn 
der Inhalt gegen Gesetze oder behördliche Bestimmungen verstößt 
oder deren Veröffentlichung für den Verlag unzumutbar ist bzw. den 
verbandlichen Interessen von Haus & Grund oder der Teilorganisation  
zuwiderlaufen. Dies gilt auch für Aufträge, die bei Geschäftsstellen, 
Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. – Beilagen-
aufträge sind für den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der 
Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format 
oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der 
Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, 
werden nicht angenommen. – Die Ablehnung eines Auftrags wird 
dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt. 

8. Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentexts und einwandfreier 
Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwort-
lich. Für erkennbar ungeeignete oder beschädigte Druckunterlagen 
fordert der Verlag unverzüglich Ersatz an. Der Verlag gewährleistet 
die für den belegten Titel übliche Druckqualität im Rahmen der durch 
die Druckunterlagen gegebenen Möglichkeiten. 

9.  Sind etwaige Mängel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkenn-
bar, sondern werden erst beim Druckgang deutlich, so hat der 
Auftraggeber bei ungenügendem Abdruck keine Ansprüche. 

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, 
unrichtigem oder unvollständigem Abdruck der Anzeige Anspruch 
auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber 
nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige beeinträchtigt 
wurde. Lässt der Verlag eine ihm hierfür gestellte angemessene Frist 
verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, 
so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder 
Rückgängigmachung des Auftrags. Schadensersatzansprüche aus 
positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss 
und unerlaubter Handlung sind – auch bei telefonischer Auftragser-
teilung – ausgeschlossen; Schadensansprüche aus Unmöglichkeit der 
Leistung und Verzug sind beschränkt auf Ersatz des vorhersehbaren 
Schadens und auf das für die betreffende Anzeige oder Beilage zu 
zahlende Entgelt. Dies gilt nicht für Vorsatz und grobe Fahrlässigkeit 
des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seiner Erfüllungs-
gehilfen. Eine Haftung des Verlags wegen des Fehlens zugesicherter 
Eigenschaften bleibt unberührt. Im kaufmännischen Geschäftsverkehr 
haftet der Verlag darüber hinaus auch nicht für grobe Fahrlässig-
keit von Erfüllungsgehilfen; in den übrigen Fällen ist gegenüber 
Kaufleuten die Haftung für grobe Fahrlässigkeit dem Umfang nach 
auf den voraussehbaren Schaden bzw. bis zur Höhe des betreffenden 
Anzeigenentgelts beschränkt. Reklamationen müssen – außer bei 
nicht offensichtlichen Mängeln – innerhalb von vier Wochen nach 
Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden. 

11. Der Auftraggeber steht für den Inhalt und die rechtliche Zulässigkeit 
der für die Insertion zur Verfügung gestellten Text- und Bildunterla-
gen ein; dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Ansprüchen 
Dritter – egal aus welchem Rechtsgrund – einschließlich eventuell 
entstehender Gerichts- und/oder Anwaltskosten freizustellen. Durch 
die Erteilung eines Anzeigenauftrags verpflichtet sich der Auftrag-
geber, die Kosten für die Veröffentlichung einer Gegendarstellung, 
die sich auf tatsächliche Behauptungen der veröffentlichten Anzeige 
bezieht, zu tragen, und zwar nach Maßgabe des jeweils gültigen 
Anzeigentarifs. Dies gilt auch für Beilagenaufträge. 

12. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. 
Der Auftraggeber trägt die Verantwortung für die Richtigkeit der 
zurückgesandten Probeabzüge. Der Verlag berücksichtigt alle 
Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Übersendung des 
Probeabzugs gesetzten Frist mitgeteilt werden. 

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die 
Rechnung sofort, möglichst aber 14 Tage nach Veröffentlichung der 
Anzeige übersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste 
ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu 
bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist 
oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlässe für vorzeitige 
Zahlung werden nach Preisliste gewährt. 

14. Ändern sich die Anzeigenpreise oder Geschäftsbedingungen, so 
treten die neuen Bedingungen auch für laufende oder erst später 
beginnende Aufträge sofort in Kraft, falls nicht ausdrücklich eine 
andere Vereinbarung getroffen wird. 

15. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die 
Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug 
die weitere Ausführung des laufenden Auftrags bis zur Bezahlung 
zurückstellen und für die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlan-
gen. Bei Vorliegen begründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des 
Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch während der Laufzeit 
eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne 
Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von der 
Vorauszahlung des Betrags und von dem Ausgleich offenstehender 
Rechnungsbeträge abhängig zu machen. 

16. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigen-
beleg. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine 
Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlags über die 
Veröffentlichung und Verbreitung der Anzeige. 

17. Kosten für die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie für vom 
Auftraggeber gewünschte oder zu vertretende erhebliche Änderun-
gen ursprünglich vereinbarter Ausführungen hat der Auftraggeber zu 
tragen. 

18. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den 
Auftraggeber zurückgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet 
drei Monate nach Ablauf des Auftrags. 

19. Erfüllungsort ist Stuttgart. Im Geschäftsverkehr mit Kaufleuten, 
juristischen Personen des öffentlichen Rechts oder bei öffentlich- 
rechtlichen Sondervermögen ist bei Klagen Gerichtsstand Stuttgart. 
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